DCS
1GIN
SUR
U116

llustrative und Informationsgrafik WS2020/21
Aufgabe zum 2.12.2020
Erstellen einer Angebotsprospektseite




Vorlesung zum Thema Werbeprospekte

Geschichte

Ein Werbeprospekt ist ein Druckmedium, welches eine Auflistung der Wa-
ren oder Dienstleistungen eines Anbieters auflistet. Eine Spezielle Unterart
des Werbeprospektes ist das Angebotsprospekt, welches nicht alle Produkte
oder Dienstleistungen auflistet, sondern nur eine Auflistung von Artikeln, die in
irgendeiner Form verandert wurden. Sei es durch eine preisliche Reduktion,
eine Mengenveranderung oder eine Sortimentneu- oder Wiederaufnahme.

Die dort beworbenen Produkte sind meistens in Kategorien geordnet. Zum
Beispiel nach Warenart, Nutzungsmaéglichkeit oder anderen thematischen Be-
ziugen. Diese Angebotsprospekte erscheinen in der Regel turnusméBig. Tag-
lich, Wéchentlich, Monatlich, Quartalsweise oder jahrlich zu den gleichen be-
sonderen Begebenheiten, wie Weihnachten oder Ostern (sieche Abb. 1, 2, 10, 11,
12, 13) Zwar werden Angebotsprospekte und Werbeprospekte im deutschen
Sprachraum als Prospekt bezeichnet, sind aber Geschichtlich aus dem Medi-
um Flugblatt oder Flugschrift entstanden. Der inzwischen weitaus gelaufigere
Begriff aus der englischen Sprache ist Flyer.

Flugblatter waren eines der ersten Massenkommunikationsmedien. Frihe
Verwendungen fanden sich schon im Jahre 1488. Damals wurden Flugblatter
von Marktschreiern und fahrenden Handlern verwendet um Aufmerksamkeit
auf ihre Waren oder Dienstleistungen zu lenken (Siehe Abb. 3). Anders als
heute war das Flugblatt damals aber eine ziemlich teure Angelegenheit. Durch
die geringe Alphabetisierungsrate in der Bevolkerung wurde viel Wert auf die
Gestaltung des Blattes gelegt. Zum Beispiel in Form von hochwertigen lllustra-
tionen (Siehe Abb. 4). Das sorgte daftrr, dass fir Flugblatter ein Preis verlangt
wurde und diese im Anschluss wie Kunstwerke in Wohnungen gehangen wur-
den.

Neben dem Verwendungszweck Werbung wurden Flugblatter auch genutzt Abb. *: Angebotsflyer einer japanischen Supermarktkette
um Informationen weiterzugeben. Ein bekanntes Beispiel wéare die Hexenver-
folgung (Siehe Abb. 5), zu welcher, mithilfe von Flugblattern aufgerufen wurde.
Dafiir wurden auch sogenannte Flugschriften entwickelt, welche im Gegensatz
zu Flugblattern mehrseitig waren (Siehe Abb. 6).

Durch die einfache Herstellung und die leichten Verteilungsméglichkeiten
entwickelte sich das Flugblatt spatestens im Nationalsozialismus zu einem be-
liebten Mittel von Widerstandskampfer:innen (Siehe Abb. 7). Der Begriff des
Flugblattes kommt daher, dass die Allierten sowie die Achsenméchte diese
aus Flugblattern abwarfen um ausgewahlte Informationen zur Demoralisierung
der kdmpfenden Soldaten freizugeben (Flugblatt der Alliierten). die Der heute
gelaufigere Begriff Flyer fand in den 80er Jahren in Deutschland Einzug. Die
damals illegale Raverszene hatte das Mittel fur sich entdeckt um Werbung fir
die, von ihnen veranstalteten Raves zu machen (Siehe Abb. 9).

Heutzutage werden Flyer und Prospekte als niedrigschwelliges Werbeme-
dium weiterhin genutzt. Entweder als Auslagen in Méarkten oder Uber die pos-
talische Verteilung direkt an die Empfangerinnen.
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Abb. 2: Angebotsflyer einer japanischen Supermarktkette

Abb. 3: Markt im Mittelalter

Abb. 4: Mittelalterliche lllustration
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Abb. 5: Flugblatt zur Hexenverbrennung
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Abb. 6: Flugschrift
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"Galus publica euprema lex,"

ind Utoplen. Tin Staat kana nicht rein
rdern or muss ebenszoe wachsaen, teifen,
let nichit zu verges:en, Jdasa am Antang

Alle idsalen Sturntaformern &
theoretisch kanetrulevit werden, ac
wie der eirzelre Men:sch. Aber es
elner jeden Kultur dla Vortoem des Jtaates verhanden war, Die Familie

izt g0 glt, wie dic Wenschen velhzt umi &3 diesem anianglichen Zuszammen-
2ein hi.t aleh der vernunttberabta Mencch ainen Staat grochatten, deszen
Grund die Cerechtigkeit und degzzen hicliaten Gesetz das yolil Aller gein |
scll. Jer Staat gall elne Analogie der gittlichen Urdnung daratellen, und
die hichete aller Utaplen, die civitas Def izt daz Voarbild, dem er ziegh
letzten fndes naherr so0ll. siv wollen hier nicht urteilen iiber die ver=
schledenen méglichen Staatstormen, 4ie Uemekratie, il konztitutionelle
wonarchie, das Kinlgtum usw., Nur eines will eindeutlg uud %lar Meraus-
pehoben werden: jeder einzelne Mensch hat einen Anspruch auf einen brauch-
barsn und gerechten Stuat, 4der die Trethelt des Zinzelnen alz auch dag
Wohl der Gesamtheit, sichert. lenn der Kenach 01l nach Gottes Willem frel
und unabhingig im Zusamnenleben und “usammenwirken der stuatlichen Gee-
meinachaft sein natiirliches Ziel, scin irdisches Click in Selbetstinligkeit
und Selbattdtiskeit wu erreichen sucken.

Unser Leutiger "Ataat™ aber ist dle Diktatur des Hieen. "Das wise
een wir echen lange,” hire Llcii ich clrwendew, "urd wir haber ez niaht
nitig, dasz uns dies hier nuch eirmal vorgehalter wird," Aber, trage laeh
dleh, wenn lhr das wisst, warum regt thr~euch nlcht, warum duldet ihrt,
dase diese Gewalthaber Sehrist flir Schritt offen und im Verborgenen eine
Domdne eures Hechtes nach der anderen 'rauben, ble eines Tages michts,
aber auch gar nichts ibrigblelben wird, als eln mechaniziertes Stastse
getriebe, kommandlert von Verbrechern und Sdufern? Iet cucr Geist zchon
g0 sehr der Vergewaltigung unterlegen,; dass ihr vergowsat, dess cos nicht
nur euer Recht, sondern eura @ L ¢t t'1 i che PT1licecht fat, dic-
ees System zu beaeltigen? Wenn aber eln Mensch nicht mehr die Xraft auf-
bringt, sein Recht zu fordcrn, dann mise er mit absoluter Hotwendigkelt
untergehen., Wlr wirden es verdicnen, in &lle Welt verstreut zu werden,
wie der 3taub vor dem Winde, wenn wirjuna in di¢ser zwilften Stunds nieht
zufraftten und endlich den Mut sufbri¢hten, der uns selther pefehlt hat,
Verbergt nicht eure Feighelt unter dep Mantel der Klugheit! Denn mit Je-
dem Tag, da Llhr noch zégert, da ihr dleser Aubgeburt der Holle nicht
widersteht, wiachat cure Schuld glelchieiner parabolischen Zurve hiher
und immar hiher,

Vieleyvielleicht die meisten Leser diceer Blétter sind sich da-
rilber nicht klar,wic sie eisnen Widetsland ausiiben sollen.die schen kelne
Mizlichlkelten,¥ir wollen versushen Ihgon zu zelgen,dasz ein jeder in der
Lege lat,ctwas belzutragen zum Sturz dieses Systems.Nicht durch indivi-
duslistische Gegmerschat't,in der Art werbltterter Dinsledler,wird &8 mig-
1ich werden,den Beden fir oinen Sturz!di.cicr "Regleruns" relt zu machen
cder gar den Umsturz moglichnet baldi herbelizutihren,asndern nur dureh die
Zusammenarbelt vielor iiherzeugster, tetkriftiger !lenachen, Mennehen,die sich
einig eind,mit welchan Mitteln sile ihr #iecl errelchon kénnen,Wir haben
keineg releche Auswehl an salchen Mltte}n;nur ein einzlges ateht une zur
Verfligung = der passive Widieratanddly
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Abb. 7: Flugblatt der WeiBen Rose
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das micht cinmal 1940, im Zustande seiner
dussersten  Schwiiche,  niedergerungen
werden konnte ?

das seitdem seine Kriegsproduktion ver-
sichenfacht hat ?

dessen Flotte nach dreicinhalb Jahren 1)-
Bootkrieg mehr Schiffe hat als 1939 2
dessen Luftwafle hewte stiirker ist als die
deutsche und italienische ruzammen ?
dessen Armee in den letzten drei Jahren
aus der Armee von Diinkirchen zur Armee
von Tunis geworden ist ?

das iiber die Arbeitskraft von 170 Mil-
lionen verfligt *

das seine mte Kriegsindustrie in den
Ural l:mnslstﬁ:ﬂ hat ?

das jedes Jahr 2 Millionen neue Rekruten
in seine Armee einstellen kann ?

dessen o vernichtete®™ Armeen inm diesem
Winter der deutschen Armee die Nieder-

lage vor Stalingrad zugefiigt haben ?

das iiber die Arbeitskraft von 130 Mil-
lionen und die modernste technische
Ausriistung verfugt ?

das heute schon mehr Flugzeuge pro-
duziert als Deutschland, Italien und Japan
rusammen ?

dessen Produktion . bombensicher'® ist ?
das in einem Jahr trotz der U-Boote
bereits 1] Millionen Soldaten mit wvoller
Ausriistung libersee geschickt hat ?

das sich dreieinhalb Jahre lang verblutet
hat, ohne eine Entscheidung zu erzwingen,
das heute Facharbeiter an die Front
schicken und Auslinder an die Maschinen
stellen muss,

das seine Industrien nicht mehr gegen

Luftangriffe verted n kann, und das mi
immer geringeren Kriiften immer mehr
Fronten halten muss ? g

Abb. 8: Flugblatt der Allierten
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Analyse Rewe-Prospekt

Die Doppelseite mit Winterangeboten, des Rewe-Werbeprospektes der
Woche vom 16. - 22. November lasst sich in folgende Elemente gliedern.

Es gibt einen Header, den Background, die Produkte bzw. Angebote und
dekorative Elemente.

Der Header enthalt ein Titelbild, sowie eine Headline und Subheadline zur
thematischen Einordnung der Doppelseite und zwei besonders hervorgehobe-
ne Produkte.

Der Background befindet sich optisch hinter den Produktfotos und hat eine
Holzoptik. Diese soll zum einen das Gefuhl von Haptik und einer rustikalen
Wertigkeit vermitteln, hat aber auch einen inhaltlichen Bezug, da auf der Seite
vor allem essbare Produkte angeboten werden und das Holzbrett eine Koch-/
Klchenassoziation hervorruft.

Die angebotenen Produkte sind darlber in einem strengen, dreispaltigen
Raster angeordnet. Jedes Produkt ist auf einer quadratischen Flache mit ab-
gerundeten Ecken platziert. Dieser Rahmen ist leicht transparent aber trotz-
dem klar sichtbar. Das soll daflr sorgen, dass die Lesbarkeit der Texte nicht
beeintrachtigt ist und die generelle Gestaltung nicht zu unruhig wird, durch
die Leichte Transparenz geht aber auch die dahinter liegende Holztextur nicht
verloren. Innerhalb des Rahmens befinden sich die Produkte, die Preisstorer
und die Produktbeschreibung. Die Produktfotos sind reine Anzeigenfotos. Es
gibt keine asthetisierte Darstellung sondern eine rein Informative im Frontal-
ansicht, Draufsicht oder mit einer isometrischen Anmutung. Alle Produkte sind
freigestellt und haben einen kiinstlichen Schlagschatten. Der Schlagschatten
wird dafir genutzt Rumlichkeit zu vermitteln und um das Packaging vom
Background abzuheben. Die Produkte sind im Rahmen hierarchisch vor den
anderen Elementen angeordnet. Also entweder Uber Stérer und Informationen
oder links daneben was der Leserichtung entspricht.

Zudem gibt es auf der Seite zwei verschiedene Arten von Stérern. Ein-
mal einen Standardstérer, welcher sich bei den Produkten im Raster befindet.
Dieser hat zwei Elemente namlich einen Preiskasten und einen weiteren fur
zusatzliche Informationen. Der Preiskasten hat eine rote Fullung und weil3e
Schrift. Der eigentliche Preis wird dabei in Euros und Eurocents angegeben,
wobei auf das €-Symbol verzichtet wurde. Die Eurocentangabe wird dabei
hochgestellt und Uber das Komma (hier Punkt) gezogen. Im zweiten Kasten
befindet sich eine prozentuale Preisreduktion oder eine zusatzliche Information
zum Produkt. Dadurch wird die Preisangabe kompakter und wirkt flachiger, da
weniger Freiraum gelassen wird. Farblich dominiert hierbei das Rewerot sowie
ein stark gesattigtes Gelb. Das sind keine zuféllig gewahlten Farben. Sowonhl
Rot, wie auch Geld sind stark aufdringlich und kommunizieren im Allgemeinen
billig oder preiswert.

Neben dem Standardstérer gibt es noch den Stérer fur besondere An-
gebote. Dieser unterscheidet sich vom Standardstérer dadurch, dass er eine
deskriptivere Form hat und einen zusétzlichen Slogan. Der Stérer ist wie ein
Pfeil gestaltet. Damit weiB3t er zum Einen auf das Produkt hin, signalisiert aber,
durch die Ausrichtung nach unten auch fallende Preise bzw. Preisreduzierun-
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gen. AuBerdem gibt es noch einen extra Slogan. Dieser ist komplett in Ma-
juskeln geschrieben und hat eine sichtbare Biegung. Das Ausrufezeichen am
Ende verweist dabei auf eine besondere Wichtigkeit des Preises.

Neben den Preisstérern wird auch das BiO-Gutesiegel als Storer bei Bio-

produkten verwendet. AuBerdem gibt es Schneeflocken als dekorative Ele-
mente, welche die thematische Wahl der Seite weiter verstarken.
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Analyse Aldi-Prospekt

Die Doppelseite mit den Nikolausangeboten, des Aldi-Werbeprospektes
der Woche vom 16. - 22. November lasst sich in folgende Elemente gliedern:
Header & Footer, Background, Produkte bzw. Angebote, Produktinszenierun-
gen und Dekorative Elemente.

Der Header und Footer sind abgetrennte Elemente im oberen bzw. unteren
Bereich der Doppelseite. Der Header enthalt Informationen Uber die zeitliche
Beschrankung der Verfligbarkeit der Produkte, wahrend sich im Footer Sei-
tenzahlen, zusétzliche Informationen zur Aktion und zum Aktionszeitrahmen,
das Aldilogo und ein weiterfihrender Link auf die Aldionlineprasenz befinden.
Sowohl Header wie auch Footer sind golden gehalten.

Der Hintergrund ist optisch schlichter als im Reweprospekt. Er ist einfarbig
dunkelblau gehalten, hinter den Produkten allerdings leicht aufgehellt worden.
Dies sorgt zum einen fir eine optische Abhebung der Produkte, zum anderen
wird somit auch ohne Textur ein Geflhl von Materialitit erzeugt.

Auch im Aldiprospekt sind die Produkte in einem dreispaltigen Raster ange-
ordnet. Allerdings ist die tatsachliche Gestaltung deutlich freier und verspielter
und weitaus weniger starr als im Reweprospekt. Auch Aldi setzt auf Stérer
zur Preisvermittlung. Es werden dabei zwei verschiedene Arten von Stérern
wiederholt genutzt. Einmal der Stérer welcher nur Preisinformationen enthalt.
Dieser ist Rund und hat einen goldenen Rahmen. Mittels eines Farbverlaufes
werden Reflektionen angedeutet, welche den Goldeffekt zusatzlich verstarken.
Der Betrag wird ebenfalls mit Euros und Cents angegeben. Auch hier wurde
auf das €-Symbol verzichtet. Die Centbetrage sind ebenfalls hochgestellt und
liber das Komma (hier ebenfalls Punkt) gezogen. Uber dem Preis befindet
sich die Mengenangabe des Produktes darunter der Kilo- oder 100g Preis.

Neben dem Stérer, welcher nur Informationen tiber den Kaufpreis liefert gibt
es fur reduzierte Artikel einen Weiteren, welcher sich optisch abhebt. Dieser
ist auch rund wird aber um einen rechteckigen Stérer erweiter, welcher die
prozentuale Reduzierung anzeigt. Im Gegnsatz zum anderen Stérer ist er in
grellem Pink gehalten und enthalt die zusatzliche Info Uber nicht reduzierten
preis. Die Preisreduktion wird dabei mithilfe eines Durchstriches verdeutdeut-
licht.

Im Gegensatz zum Rewe-Prospekt haben die einzelnen Produkte hier kei-
nen Rahmen. Produkte der gleichen Kategorie werden aber durch einen ge-
meinsamen Rahmen optisch zugehérig gemacht.

Auch im Aldiprospekt sind die Produktdarstellungen selber rein informativ.
Freigestellt, Schlagschatten, Frontansicht, Draufsicht oder isometrische Anmu-
tung.

Allerdings gibt es ein besonders inszeniertes Produkt. Den Nussknacker.
Dieser ist mit einem goldenen Hintergrund Fotografiert worden um sich op-
tisch dem Rest der Seite anzugleichen. Er hat auch einen besonderen Stérer
in Pinselstrichanmutung.

Neben den preiskonnotierten Stérern gibt es auBerdem wieder verschiede-
ne Produkt-Gtesiegel die als Storer eingesetzt werden.
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Eine Besonderheit des Aldiprospektes ist, dass dieses neben den Produkt-
fotos auch inszenierte Fotografien der Produkte gibt. Auf beiden Fotos wer-
den die einzelnen Produkte in Stiefeln Fotografiert. Neben der Abtrennung
durch Outlines gibt es auch einen weiteren Stérer in Form einer Plakette /
eines Anhangers. Auf diesem steht ein Slogan. Zusétzlich findet sich bei den
fir Kindern vermarketeten Produkten auch noch eine kleinere lllustration.

Wie das Reweprospekt hat auch das Aldiprospekt dekorative Elemente.
Hier in Form von kleinen goldenen Sternen, entweder als Flache oder Outline.
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Do’s and Dont'’s

Beim Gestalten von Angebotsseiten ist zu beachten, dass das Produkt so-
wie der Preis stets im Vordergrund stehen. Die restliche Gestaltung der Dop-
pelseiten dient dazu ein generelles Thema oder einen formgebenden Rahmen
zu stellen, sollte aber optisch weniger Dominant sein als die einzelnen Produk-
te.

Die Hervorhebung von Produkten erreicht man zum einen durch die ge-
wahlte Form der Darstellung (Plain Packaging, No Background, Frontal, Drauf-
sicht oder angedeutete Isometrie) und zum anderen durch eine klare Platzie-
rung der einzelnen Elemente. Die Hierarchie sollte klar sein. Die Wichtigkeit
der Informationen sollte sich in der optischen Sichtbarkeit dieser Wieder-
spiegeln. D.h. Preis und Produkt sollten méglichst dominant platziert werden.
Weniger wichtige Informationen wie Gewicht oder sogar Inhalt sollten weniger
aufdringlich Platziert werden.

Die Darstellung der Preisreduktion sollte ebenfalls bewusst gewahit werden.
Prozentangaben sind oftmals abstrakter, wirken aber auch gréBer wahrend
klare Angaben leichter begriffen werden kénnen.

Die Zielgruppe von Supermarktketten im generellen ist ebenfalls zu beach-
ten. Die Gestaltung der Aktionsseiten sollte weder trashig noch edel wirken.
Es gilt ein gutes MittelmaB zu finden. Dabei sollte beachtet werden, dass es
einen Unterschied zwischen trashig und billig gibt. Billig ist gewollt. SchlieBlich
ist das Ziel ja, zu vermitteln wie viel preiswerter die Produkte durch die Re-
duktion gibt. Also kann man fur die Preisstorer gerne knalligere Farben neh-
men, die Betrachterinnen direkt ins Auge springen, sollte die restliche Seite
dafur aber eventuell zurtickhaltender oder einfacher Gestalten.
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Aufgabe:

Die Aufgabe ist die Gestaltung einer Doppelseite eines Werbeprospektes
mit Angeboten zum Thema Weihnachten fur Aldi-Nord.

Dabei sollt ihnr neben einem generellen Layout mindestens zwei Stérer mit
unterschiedlicher Funktion entwerfen (z.B. normale Preisreduktion und Super-
angebot). Die Stérer missen dabei mindestens die Preisreduktion, sowie den
finalen Preis enthalten. Zusatzlich sollt ihr die Seite mit einem Slogan versehen
welcher nicht nur inhaltlich sondern auch optisch das Thema der Doppelseite
kommuniziert. Auf der Seite sollten am Ende mindestens 12 Produkte stehen.
Die Fotos daftir werden von mir bereitgestellt. Ebenfalls sollte das Aldi-Nord
Logo vorkommen. Dieses wird ebenfalls bereitgestellt.

Wie ihr die Produkte anordnet oder was ihr fur zusatzliche Elemente auf
der Seite haben wollt kénnt ihr frei entscheiden. In der Gestaltung seid ihr
ebenfalls komplett frei, solltet die Funktion und die Zielgruppe aber immer im
Hinterkopf haben.

Wenn ihr zuséatzlich lber Zielgruppe und andere Themen recherchiert ist
das schén und sinnvoll sollte aber nicht in die Prasentation. Bitte beschrankt
euch auf den Entwurfsprozess und die finale Gestaltung.

Wenn ihr Mock-Ups benutzen wollte kénnt ihr das gerne, aber bitte achtet
darauf, dass ihr das finale Design auch ohne Mock-Up in der Prasentation
habt. Die Designs der Stérer und des Titels durft ihr auch gerne gesondert
bereitstellen.

Das Format ist 200mm * 290mm pro Seite also 400mm * 290mm fiir eine
Doppelseite.

Aufgabe Stichpunkte

Gestaltung einer Doppelseite in einem Werbeprospekt fir Aldi Nord
Thema: Weihnachtsangebote

Generelles Layout der Seite mit mindestens 12 Produkten (Werden Be-
reitgestellt)

Layout von zwei verschiedenen Preisstorern, welche mindestens die
Preisreduzierung sowie den finalen Preis enthalten mUssen.

Gestaltung eines Slogans als Titelbild der Seite. Inhaltlicher und opti-
scher Bezug zum Thema Weihnachtsangebote.

Einarbeitung des Aldi-Nord Logos.
Format: 200mm * 290mm (Seite) // 400mm * 290mm (Doppelseite)

Bei Nachfragen kénnt ihr mich erreichen unter:

malte.grajewski@stud.hawk.de
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Abbildungsquellen

Abb. 1: Angebotsflyer einer japanischen Supermarktkette
https://3 bp.blogspot.com/-2E8EMUOB40M/VHWbXZv-Fql/AAAAAAAADSM/8mXg6G2FaQM/s1600/13jpg <Zugriff: 22.1.2019>

Abb. 2: Angebotsflyer einer japanischen Supermarktkette
https://image.tokubai.co jp/images/bargain_office_leaflets/o=true/1931203.jpg?1534487924= <Zugriff: 22.11.2019>

Abb. 3: Markt im Mittelalter
https://image.tokubai.co.jp/images/bargain_office_leaflets/o=true/1931203 jpg?1634487924= <Zugriff: 22.11.2019>

Abb. 4: Mittelalterliche lllustration
https://altevolkstrachten.de/garten/ <Zugriff: 22.11.2019>

Abb. 5: Flugblatt zur Hexenvebrennung
https://dewikipedia.org/wiki/Hexenverbrennung_in_Derenburg#/media/Datei:Zeitung_Derenburg_1555.JPG <Zugriff: 22.11.2019>

Abb. 6: Flugschrift

https://www.luther2017.de/de/neuigkeiten/die-geschichte-des-flugblatts-von-1517-bis-heute/index.html <Zugriff: 22.1.2019>

Abb. 7: Flugblatt der weiB3en Rose

https://www.weisse-rose-stiftung.de/white-rose-resistance-group/leaflets-of-the-white-rose/ <Zugriff: 22.1.2019>

Abb. 8: Flugblatt der Alliierten

https://www.stadt-muenster.de/museum/ausstellungen/rueckblick/Iuftpost-alliierte-flugblaetter-des-zweiten-weltkriegs.html <Zugriff: 22.1.2019>

Abb. 9: Raveflyer

https://fontsinuse.com/uses/18198/prophecy-san-francisco-rave-flyer <Zugriff: 22.11.2019>

Abb. 10-13: Beispiel Angebotsprospektseite | - IV
Pinterest <Zugriff: 22.1.2019>

Abb. 14: Angebotsprospektseite Rewe - 1611 - 22.11.2020

Rewekatalog mit Angeboten vom 16.11

Abb. 15: Angebotsprospektseite Aldi - 16.11 - 22.1.2020

Aldikatalog mit Angeboten vom 16.11



